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Icones et légendes utilisées dans ce 
rapport : 



Rapport et analyses

Ce document rend compte des différentes analyses faites 
en termes de performances, référencement (SEO) et 
accessibilité pour le site de l’agence web design, basée à 
Lyon, « La chouette agence ».

Il rapporte donc une liste non-exhaustive des mauvaises 
pratiques repérées pendant ces analyses, et les 
recommandations à mettre en place pour remédier à 
celles-ci.

Ce rapport indique également les 10 recommandations 
importantes pour lesquelles, nous avons apporté des 
solutions en modifiant le code du site actuel.

Il montrera enfin une comparaison des analyses réalisées 
avant et après les modifications faites.
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Analyses du site

SEO

Le SEO, ou référencement naturel a pour but d’optimiser un site web et 
son environnement pour les moteurs de recherche (SEO (Search Engine 
Optimization) signifie en français : « Optimisation pour les moteurs de 

recherche »).

Accessibilité

L’accessibilité permet de rendre le contenu d’un site web accessible à tous 
les utilisateurs, quel que soit leur matériel, leur structure réseau, leur 

langue, leur culture, ou leurs aptitudes mentales et physiques.

Performances

Les performances web indique généralement la vitesse à laquelle un 
usager aura accès au contenu du site, son temps de chargement.                      

L’ optimisation touche de nombreux domaines, tels que le poids des pages, 
la structure du site, les images et ressources utilisées, la configuration 

serveur, l’environnement et outils utilisés, et de nombreux autres 
domaines que nous ne pouvons pas tous détaillés ici.
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Mots clés non pertinents

Mots clés pertinents

Les mots-clés doivent concorder avec le 
contenu du site

Faire une recherche des mots clés 
et les insérer dans le code

Google Ads – Google Analytics

Titre de page vide ou incohérente

Avoir un titre distinct pour chaque page

Le titre définit le sujet de la page

Mettre un titre sur chaque page

WCAG 2.0 critère de succès 2.4.2

La langue du document non spécifiée

Balise <html lang> à renseigner

L’attribut lang permet aux robots 
de mieux localiser le site

Mettre un attribut « lang » valide

Google Search Central

Taille des images trop importante

Réduire la taille par rapport au 
contenant

L’image trop lourde et + longue à 
charger

Redimensionner les images et les 
compresser

Lighthouse - GTMetrix

Liens redondants ou menant nulle part

Ne pas répéter les liens

Trop de liens identiques peuvent 
être considérés comme spams

Regrouper les liens en un seul

Google Search central

Meta-description vide

Renseigner la méta description

Les moteurs afficheront cette 
description, donc + de clics

Renseigner la méta description 

Google Search Central -
Lighthouse
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https://www.w3.org/TR/UNDERSTANDING-WCAG20/navigation-mechanisms-title.html
https://developers.google.com/search/docs/advanced/guidelines/link-schemes?hl=fr&ref_topic=6001971&visit_id=637644561655220410-1468821891&rd=1


Fichiers CSS et JS non minifier

Minifier les fichiers CSS et JS

Permet de réduire le poids des fichiers 
et d’accélérer le chargement

Minifier le CSS et JS

Dareboost - Lighthouse

Balises fichiers JS mal remplie

Différer le chargement des scripts 
JS (avec balise DEFER)

Différer les scripts permettra d’afficher 
la page + vite

Mettre à jour les appels JS

MDN - Scripts

Format d’image BMP

Utilisez le format PNG ou JPG

Permettra d'avoir des images plus 
légère et plus rapide à charger

Convertir les images au bon format

Dareboost – Lighthouse-GTMetrix

Pages HTML contiennent que des DIV

Structure des pages avec balises 
sémantiques

Permettra une meilleur indexation 
des pages

Mettre en place les balises 
sémantiques

Google Search Central

Favicon est au mauvais format

Utilisez les format PNG ou ICO

Cohérence avec la balise, et poids 
diminué

Convertir au bon format

Favicon W3C

Div class Keyword

Ne pas pratiquer

1 répétition de mos clé en petits 
caractères illisibles à l’œil nu, sera 
vu par les robots qui pénaliseront

Retirer les div Keyword

Google Search Central

FABIEN RIVIÈRE - 2021 7

https://developer.mozilla.org/fr/docs/Web/HTML/Element/script
https://www.w3.org/2005/10/howto-favicon
https://developers.google.com/search/docs/advanced/guidelines/hidden-text-links?hl=fr


Attribut « Alt » des images

Mettre une description de l’image

L’attribut « alt » doit décrire l’image et 
non répéter les mots-clés

Renseigner les balises « alt » des 
images correctement

Google Search Central -
Dareboost

Liens du footer incohérents

Mettre des liens de qualité

Mettre trop de liens sans rapport avec 
l’activité ou sans cohérence, sera 
pénalisé

Supprimer les liens incohérents

Google Search Central

URL de la page sans mot clé

URL en relation avec le sujet si 
possible

Mauvaise optimisation de l’URL

Mettre un mot clé dans l’url

Google Search Central

Temps de mise en cache pas suffisant

Mettre un cache suffisamment long 
pour les éléments ne changeant pas 
souvent

Rechargement à chaque appel au 
delà de 10mn pour les images

Mettre un temps suffisant

Dareboost - GTMetrix

La balise méta robots n’existe pas

Mettre une balise méta robots

Les robots ne pourront pas indexer 
les pages du site

Mettre la balise méta robots avec 
l’attribut « follow »

Google Search Central

Mauvais affichage en mode mobile

Faire un site responsive et 
parfaitement afficher

Mauvaise expérience utilisateur

Reprendre la partie Responsive

Tests manuels - visuels
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Ne passe pas au validateur W3C

Doit passer la validation W3C

On se doit de respecter les 
standards du web, fournis par le 
W3C.

Corriger les erreurs énoncées par 
le validateur W3C

Validation W3C

Mauvais affichage du menu sur page 2

Le menu doit être accessible

Mauvaise expérience utilisateur

Corriger la position du menu en 
page 2

Tests manuels - visuels
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Structure du code HTML

Balises sémantiques utilisées

Les lecteurs d’écrans ou d’autres outils 
utilisent ces balises pour donner des 
informations

Mettre en place les balises 
sémantiques

WCAG 2.0 Critère de succès 1.3.1

Contraste de plusieurs éléments non 
suffisant

Un contraste de 4.5:1 au minimum

Permet au personne malvoyantes, 
daltoniens, etc. de lire correctement le 
texte.

Modifications des couleurs

WCAG 2.0 Critère de succès 1.4.3 
niveau AA – Lighthouse-Dareboost

Image citation contient du texte

Eviter le texte dans les images

Les lecteurs d’écrans ne pourront 
pas lire ce texte

Mettre le texte en « dur », en html

WCAG 2.0 Critère de succès 1.1.1

Les champs de formulaire non 
labellisés

Définir les inputs du formulaire

Les lecteurs d’écrans ne pourront 
pas interpréter les champs

Définir un label pour chaque 
champ du formulaire

WCAG 2.0 Critère de succès 1.4.5

Lien vers la page 2 mal nommée

Nommer les pages et les liens de 
manières cohérentes

Les lecteurs d’écrans ou outils audio ne 
donneront pas d’informations 
suffisantes

Modifier le nom de la page 2

WCAG 2.0 Critère de succès 2.4.2

Texte trop petit sur page accueil

Utiliser une police d’écriture lisible

Permettre au personne 
malvoyante de zoomer sur le texte

Mettre un texte lisible

WCAG 2.0 Critère de succès 1.4.8
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https://www.w3.org/Translations/WCAG20-fr/#visual-audio-contrast-contrast


Absence de la langue de la page

Mettre la langue de la page

Les lecteurs d’écran peuvent 
afficher le texte + précisément

Mettre à jour la langue utilisée 
dans le contenu

WCAG 2.0 Critère de succès 3.1.1

Plusieurs unités de mesure 
utilisées

Utiliser une seule unité

Permettre aux utilisateurs de zoomer 
jusqu’à 200%

Mettre une seule unité de mesure 
variable

WCAG 2.0 Critère de succès 1.4.4
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Analyse Performances

Format et taille des images

Mettre un format PNG ou JPG, voir les 
nouveaux formats WebP et AVIF

Temps de chargement du site 
allongé

Modifier la taille et format des 
images

GTmetrix - Lighthouse

Encoder efficacement les images

Optimisation des images

Les images optimisées se chargent 
plus rapidement et consomment 
moins de données cellulaires

Compresser les images

Lighthouse - Web.dev

Blocage des ressources de rendu

Différé les ressources indispensables

Le blocage des ressources entraine 
des temps de chargement + longs

Différé les scripts JS et supprimer 
les librairies en utilisant des CDN

Lighthouse – Web.dev

Règles CSS inutilisées

Utiliser des règles CSS 
indispensables uniquement

Le CSS non utilisé consomme des 
données et allonge le temps de 
chargement des pages

Supprimer le CSS inutilisé

Lighthouse – Web.dev

Fichiers CSS et JS non minifier

Minifier les fichiers CSS et JS

Les fichiers non minifiés alourdissent le 
temps de chargement

Minifier les fichiers CSS et JS

Lighthouse – Web.dev

Fichiers de police de texte

Utilisé  un CDN et déclaré la police 
dans le fichier de style

Les fichiers de police ralentissent 
le chargement de la page

Déclaration des polices en html (liens 
vers CDN) et CSS (déclaration)

Lighthouse – Web.Dev
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https://web.dev/uses-optimized-images/?utm_source=lighthouse&utm_medium=devtools
https://web.dev/render-blocking-resources/?utm_source=lighthouse&utm_medium=devtools
https://web.dev/unused-css-rules/?utm_source=lighthouse&utm_medium=devtools
https://web.dev/unminified-javascript/?utm_source=lighthouse&utm_medium=devtools
https://web.dev/font-display/?utm_source=lighthouse&utm_medium=devtools


Analyse Performances

Images ou contenants n’ont pas de 
dimensions

Donner « width » et « height » à une 
image ou à son contenant

Un décalage de mise en page se 
produit – chargement + long

Mettre une dimensions au images

Lighthouse - Web.dev

Budget.json n’existe pas

Mettre n place un fichier 
budget.json

Ne permet pas de configurer les temps 
de chargement des éléments

Paramétrer et mettre en place un 
fichier budget.json

Lighthouse - Web.dev

Résultat de l’audit Lighthouse sur mobile

Les robots indexent maintenant en priorité la version mobile des sites web.
Nous avons donc travailler à partir de ces mesures
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https://web.dev/optimize-cls/?utm_source=lighthouse&utm_medium=devtools#images-without-dimensions
https://web.dev/use-lighthouse-for-performance-budgets/?utm_source=lighthouse&utm_medium=devtools


Recommandations à mettre en place

SEO

Les optimisations SEO sont la reprise du code par la mise en place des 
balises méta, d’une structure ordonnée et sémantique ainsi que les 
bonnes pratiques concernant le contenu, les images, les liens, etc.

D'autres optimisations demanderont beaucoup plus de travail en terme 
de temps et de budget (analyse des mots clés, suivi Analytics, etc.)

Accessibilité

Les optimisations sur l’accessibilité sont la mise en place d’une structure 
ordonnée avec la mise en place des balises « ARIA », la reprise des 

contrastes de couleurs, la reprise du code des images intégrant du texte, 
en texte/citation pour permettre la lecture de tous les utilisateurs et la 

mise en place des bonnes pratiques sur les images et le formulaire.

Performances

Les optimisations seront faites sur la reprise des images au bon format, 
aux bonnes tailles, et sur leurs compressions, ainsi que de supprimer les 
librairies chargées sur le site, en les remplaçant par l’utilisation de CDN.

Les fichiers de style seront également corrigés pour ne garder que le code 
utile au bon fonctionnement du site. De nombreux autres paramètres 

seront à mettre en place par la suite et nécessiteront plus de temps et de 
budget (mis en cache, paramétrage du serveur, fichier budget.jason, etc.)
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Faire une recherche de mots-clés 

Une recherche de mots-clés pertinents ayant plus de cohérence avec le métier, la 
localisation et le contenu du site permettra de le faire remonter dans les résultats 
de recherche.

Respecter la structure HTML et valider au W3C

Mettre en place une structure HTML complète et cohérente respectant les 
critères de validation du W3C.

Respecter les bonnes pratiques liées au contenu 

Retravailler les liens de la page en ne mettant que les plus pertinents et en réduire 
la quantité. 

Respecter les bonnes pratiques liées aux images 

Retravailler les images en les convertissant au bon format, en les redimensionnant 
et en les compressant

Respecter les bonnes pratique liées aux appel de script

Appeler les fichiers de script JS et CSS utiles qui auront été minifié et déclaré en 
attribut “defer”. 
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Respecter la structure HTML 

Mettre en place une structure HTML complète et cohérente respectant les critères 
de validation du W3C. 

Mettre en place un balisage “ARIA” 

Mettre en place une navigation accessible en utilisant les balises “ARIA”. 

Remplacement des couleurs pour un meilleur contraste 

Changer les couleurs, suivant les règles WCAG, afin d'obtenir un contraste assez 
élevé qui facilitera la lecture. 

Respecter les bonnes pratiques liées aux images 

Refaire le code des images-texte en texte/citation, et renseigner et mettre en 
forme correctement les balises <img/> avec l’attribut « alt »

Unifier et utiliser des unités de mesure variable

Unifier les tailles de polices d'écriture en utilisant une unité variable “em” plutôt 
que fixe “px”
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Travailler sur la taille et le poids des images 

Convertir, redimensionner et compresser les images pour alléger le poids du site.

Modifier le chargement des polices d’écriture

Mettre en place les liens nécessaires au CDN et chargé les polices dans les feuilles 
de style.

Minimiser les fichiers CSS et JS

Minifier les fichiers CSS et JS permettra une meilleur indexation. 

Respecter les bonnes pratiques liées au cache

Mettre en place un cache cohérent pour le chargement du site

Travail sur les Performances
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Comparaisons d’analyses avant/après

SEO

Les optimisations SEO misent en place permettront de pouvoir remonter 
dans les résultats de recherche sur les différents moteurs. Le site aura une 
meilleure visibilité et sera plus pertinent quand à son contenu. Ce sera un 

gain évident autant pour l'entreprise que pour les visiteurs. 

Accessibilité

Les optimisations sur l'accessibilité permettront -quant à elles- à pouvoir 
cibler un panel de visiteurs beaucoup plus large voir même de nouveaux. 

Les changements apportés amélioreront grandement la lecture et la 
navigation pour les personnes ayant des difficultés.

Performances

Les optimisations liées aux performances sont souvent plus succinctes. 
Elles auront permis de charger le site plus rapidement par le biais de la 

réduction du poids des fichiers, l'utilisation des caches . Tout ceci afin de 
limiter le taux de rebond
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Comparaisons d’analyses de la page Accueil
Avant et après optimisations

Site optimisé

Audits réalisés avec Lighthouse sur la page 
« Accueil »

Après la mise en place des recommandations sur la page index, nous constatons :
☑ une amélioration des performances qui passe de 55% à 79%.
☑ une amélioration de l’ accessibilité qui passe de 84% à 100%.
☑ une amélioration de la qualité du SEO qui passe de 79% à 100%. 

Mobile
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Comparaisons d’analyses de la page Contact
Avant et après optimisations

Site initial

Site optimisé

Audits réalisés avec Lighthouse sur la page
« Page2 / Contact »

Après la mise en place des recommandations sur la page « Contact », nous constatons :
☑ une amélioration des performances qui passe de 94% à 98%.
☑ une amélioration de l’ accessibilité qui passe de 76% à 96%.
☑ une amélioration de la qualité du SEO qui passe de 81% à 100%. 

Mobile
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Comparaisons d’analyses de la page Accueil
Avant et après optimisations

Comparaisons réalisées avec Dareboost

Avec Dareboost, et après la mise en place des recommandations nous constatons :
☑ une amélioration des performances qui passe de 69% à 88%.
☑ une amélioration des erreurs avec 6 erreurs corrigées. Les erreurs restantes sont 

dues à des corrections à effectuer coté serveur.
☑ Les améliorations possibles passent de 13 à 8 après optimisations.
☑ Les succès passent à 75 et gagnent ainsi 10 points par rapport au site initial.

Mobile
Qualité et Performances
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Comparaisons d’analyses de la page Accueil
Avant et après optimisations

Comparaisons réalisées avec Dareboost

Avec Dareboost, et après la mise en place des recommandations nous constatons :
☑ une amélioration du temps de chargement du rendu visuel qui passe de 7,43s

initialement à 2,53s sur la version optimisée.
☑ une amélioration du temps de chargement complet du site qui passe de 17,08s

initialement à 2,83s en version optimisée.
☑ Nous voyons également une optimisation du poids du site de 3,98Mo à 474Ko.
☑ Le nombre de requêtes pour afficher la page passe de 26 à 22.

Mobile
Temps de chargement
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Accessibilité Page Accueil

Site initial

Desktop
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Desktop
Accessibilité Page Accueil

Site optimisé

Avec Wave Tools, et après la mise en place des recommandations nous constatons :
☑ une amélioration des erreurs au nombre de 5 au départ à plus aucune.
☑ une amélioration des erreurs de contraste passant de 29 à plus aucune.
☑ Nous passons de 12 alertes à 4 seulement, dues aux 4 liens à la page contact.
☑ La structure du code passe de 15 éléments à 20 éléments.
☑ Le nombre de balises ARIA passe de 0 initialement à 9 balises. 
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Accessibilité page Contact

Site initial

Desktop
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Desktop
Accessibilité page Contact

Site optimisé

Avec Wave Tools, et après la mise en place des recommandations nous constatons :
☑ une amélioration des erreurs au nombre de 9 au départ à plus aucune.
☑ une amélioration des erreurs de contraste passant de 4 à plus aucune.
☑ Nous passons de 4 alertes à 1 seulement, dues aux  liens à la page accueil.
☑ La structure du code passe de 3 éléments à 7 éléments.
☑ Le nombre de balises ARIA passe de 0 initialement à 17 balises. 
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Comparaisons d’analyses de la page Accueil
Avant et après optimisations

Avec Lighthouse, et après la mise en place des recommandations nous constatons :

☑ Le référencement naturel –SEO passe d’un score de 78% à 100%.
☑ La mise en place des recommandations citées dans ce rapport a permis d’amélioré 

considérablement le SEO du site.

☑ Sur la page « Contact » nous passons d’un score de 81% à 100% également.

Mobile
SEO

Site initial

Site optimisé
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Comparaisons Validations W3C

Code HTML

Site initial

Site optimisé

2 erreurs

Plus d‘erreur
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Comparaisons Validations W3C

Code CSS
Site initial

Site optimisé

11 erreurs

Plus d‘erreur



Conclusion du rapport

Nous constatons après la mise en place des recommandations 
d’optimisations énoncées dans ce rapport, une amélioration 
nette du SEO, de l’accessibilité ainsi que des performances.
La qualité du site dans sa globalité a donc évoluée, et cela devrait 
permettre une remontée dans les résultats de recherches, et 
distribuer également une meilleure expérience utilisateurs.

Néanmoins, il reste encore du travail à faire, et des 
optimisations supplémentaires doivent être programmées.

Une société externe peut être mandatée pour effectuer ce 
travail, ou de nombreux articles et recommandations sont 
disponibles pour réaliser ce travail en interne. Nous vous 
recommanderons dans ce cas de vous documenter sur un 
site comme Web.dev par exemple.

Pour que ce rapport soit complet, nous vous donnons 
quelques pistes des améliorations à envisager pour la suite.
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Conclusion du rapport

Référencement naturel / SEO 

● Faire une recherche de mots-clés pertinents
Malgré la recherche que nous avons effectuée, pour remplacer les mots-clés 
présents sur le site initial et de mauvaises qualité, il est nécessaire de faire 
des recherches de mots-clés régulièrement, afin de mettre à jour les mots-
clés, en fonction des recherches effectuées par les internautes, ou par vos 
concurrents. De plus, notre recherche a été succincte et une réflexion plus 
approfondie et une meilleure connaissance de votre clientèle aura une 
meilleure portée.

● Mettre en place un fichier robots 
Un fichier robots.txt indiquera aux moteurs de recherches les pages et 
fichiers qu'ils pourront indexer ou pas. Le site de Google fournit une 
présentation complète du fichier robots.txt.

● Mettre en place un sitemap 
Un fichier sitemap indiquera aux moteurs de recherches plus d'informations 
sur chaque pages du site comme son importance par rapport aux autres 
adresses et liens du site. Le site de Google offre la possibilité de créer et 
envoyer un sitemap. 

● Mettre en place Google Analytics 
Google Analytics est un tableau de bord gratuit d'analyse de site Web. Il vous 
permet d'accéder à tout un éventail d'informations à propos de votre site. Il 
suffit d'aller sur le site de Google Analytics, de créer un compte et de suivre 
les étapes. La mise en place d’une balise sera a ajouter dans le head des 
pages que vous souhaitez analyser avec cet outil.
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Conclusion du rapport

Accessibilité

Les couleurs misent en place lors de l’optimisation du site, ne sont pas 
indiscutables, et n’ont été remplacées uniquement qu’à titre d’exemples 
afin de respecter le ratio de contraste à mettre en place pour le respect 
des règles WCAG.

Bien entendu, il vous appartient de modifier ces couleurs selon votre 
charte graphique, ou avec d’autres couleurs que vous pourrez intégrer à 
votre charte.

La console de Google Chrome propose une solution qui permet 
d'évaluer les contrastes de couleurs mais aussi de pouvoir faire une 
recherche de couleur répondant aux critères WCAG.

Performances

● Paramétrages du cache coté serveur
Paramétrer le cache sur le serveur permettra de pouvoir 
recharger moins souvent les ressources. 
Sur le site de GTmetrix, on trouvera un article détaillé sur 
l'optimisation du cache serveur.

● Mettre en place un fichier budget.json
Paramétrer un fichier budget.json permettra de configurer le 
nombre de ressources appelées sur vos pages, et fera ainsi 
économiser des données à vos utilisateurs.

Vous pouvez trouver une documentation sur ce sujet avec 
l’installation de Lighthouse dans cet article sur Dev.web.
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Conclusion du rapport

La liste de ces recommandations n’est pas exhaustive.

Elle a été rédigée, suite à l’audit de votre site « la chouette agence », au mois 
d’Août 2021.

De nouvelles règles et les technologies évoluant sans cesse, nous vous 
encourageons à vous tenir informé des nouvelles pratiques, normes, et règles 
pouvant être mise en place à l’avenir et concernant le SEO, l’accessibilité, la 
qualité et performances d’un site web. 

Nous restons, bien entendu, à votre entière disposition, pour réaliser un nouvel 
audit de votre site, ou pour mettre en place de nouvelles optimisations 
nécessitant plus de temps et de budgets pour cela.
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